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OBJETIVO
GENERAL Formar profesionales capaces de disefiar, implementar y evaluar estrategias
de mercadotecnia que fortalezcan la competitividad de las organizaciones,
mediante el analisis de mercados, el comportamiento del consumidory el
uso de herramientas innovadoras de comunicacién, promocion y ventas,
con un enfoque ético, creativo y socialmente responsable.
OBJETIVOS e Desarrollar habilidades para la investigacion de mercados.

ESPECIFICOS o Disefiar estrategias de mercadotecnia innovadoras que fortalezcan la
competitividad.
e Aplicar técnicas de comunicacion, publicidad y promocién en diferentes medios.
» Implementar planes de comercializacion que optimicen la relacion entre la
empresa, el producto y el consumidor.
e Fomentar la creatividad y la innovacién en el disefio de campafias y proyectos
mercadoldgicos.

e Departamentos de mercadotecnia en empresas publicas y privadas.

CAMPO DE » Agencias de publicidad, comunicacion y relaciones publicas.

DESARROLLO  Consultorias en investigacion de mercados y estrategias comerciales.
e Empresas de comercio electréonico y marketing digital.
e Medios de comunicacion y agencias de branding.
» Desarrolloy gestion de proyectos de emprendimiento propio.
» Instituciones educativas, culturales y sociales que requieran estrategias de promocion.
e Organismos gubernamentales vinculados al desarrollo econémico y empresarial.

PLAN DE ESTUDIOS
PRIMER CUATRIMESTRE SEGUNDO CUATRIMESTRE TERCER CUATRIMESTRE

Contabilidad Basica.
Microeconomia.

Empresa y Administracion |.
Matematicas Basicas para los
Negocios.

Mercadotecnia Fundamental I.
Inglés I.

Paqueteria Computacional I.
Historia Econdmica Mundial.

Contabilidad Intermedia.
Macroeconomia.
Empresa y Administracion Il.

Calculo Aplicado a los Negocios.

Mercadotecnia Fundamental II.
Inglés II.
Paqueteria Computacional Il.

Economia Internacional.
Aspectos Basicos de Derecho.
Matematicas Financieras.
Segmentacion de Mercados.
Fundamentos de Valores
Humanos.

Inglés Il

Paqueteria Computacional Ill.

CUARTO CUATRIMESTRE

QUINTO CUATRIMESTRE

SEXTO CUATRIMESTRE

Aspectos Eticos de Mercadotecnia.

Mercadotecnia Global.
Estadistica I.

Administracién Financiera.
Investigacién de Mercados .
Inglés IV.

Paqueteria Computacional IV.

Administracion de Ventas.
Administracién de Capital.
Estadistica Il.

Capital de Marca.
Investigacion de Mercados Il.
Inglés V.

Comercio Electrénico I.

Contabilidad Administrativa.
Proyectos de Inversién.
Mercadotecnia Analitica.
Mercadotecnia en Internet.
Desarrollo de Productos.
Inglés VI.

Comercio Electrénico Il

SEPTIMO CUATRIMESTRE

OCTAVO CUATRIMESTRE

Estrategias de Servicio al Cliente.
Marcas Patentes y Propiedad
Industrial.

Métodos de Simulacién en
Mercadotecnia.

Publicidad Estratégica.

Anélisis de Estados Financieros.
Canales de Distribucion.

Inglés VII.

Competitividad y Estrategia.
Planeacién Financiera.
Control de Operaciones.
Conducta del Consumidor.
Imagen Corporativa.
Mercadotecnia Industrial.
Inglés VIII.

NOVENO CUATRIMESTRE

Proyecto Final de Mercadotecnia.
Mercadotecnia de Servicios.
Seminario de Consultoria.
Planeacién Estratégica.
Mercadotecnia Deportiva.
Mercadotecnia Social.

\/ Duracién: TRES ANOS

DOGUMENTACION e Solicitud de inscripcién (Se entrega por parte de Coordinacion)
INGRESO e CURP
e Certificado de bachillerato o equivalente (en caso de no contar con
certificado, presentar cualquier documento que acredité que concluyo el
bachillerato)
Enviar documentacién en un solo .PDF (Completamente legible, sin
tachaduras o enmendaduras)
CONTACTANOS o, 331-893-69-68 / 386-105-18-61
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